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A cor dos transportes puablicos - Margarida Fragoso

A funcao do transporte pablico €, desde a sua origem, a prestacao de um servico. Como elemento ?
biologico? da cidade, faz parte do seu imaginario, estabelecendo valores simbolicos de afectividade e
pertenca. Para o citadino, o transporte pablico reduz-se, no plano funcional, ao facto de proporcionar
uma deslocagdo. Mas, chegar ao fim do processo ? o destino ? implica uma série de comportamentos que
constituem parte do quotidiano. A riqueza de significados que lhe esta associado permite chegar, por
diferentes vias, a uma avaliacdo que ultrapassa em muito as simples considera¢des sobre a funcao.

A cor € um marco de referéncia. Quem escolheu? Em que contexto? Porqué? Como? Em suma, que se
quis significar? As respostas sao claras e obedecem, apenas, a factores de ordem utilitaria: visibilidade ?
o essencial € ter uma cor diferente da dominante da circulacao automovel para ser facilmente
distinguivel, e permanéncia ? constancia da imagem para uma perfeita identificagdo. O resultado destes
factores apela para valores que nao se esgotam pelo servigco que fazem, mas exibem qualidades que os
tornam sinais dos tempos. Mas se hoje a cor funciona como caracteristica distintiva deste ou daquele
transporte, na sua origem o aspecto formal era suficiente como forma de identificacdo. Num relance pela
sua historia, podemos ilustrar este facto.

Quando, em 1835, apareceu a 1* empresa de Transportes Publicos, a dominante da circulagdo automovel
era o preto e considerava-se improprio o uso de outra cor que ndo fosse esta. Os seus carros ?Omnibus?,
movidos por traccdo animal, eram pesados e incomodos sendo substituidos pelos ?Char-a-Banc?, mais
leves e com a particularidade de serem cobertos por um tejadilho donde pediam uma cortinas para
preservar os viajantes das intempéries. Mas Lisboa crescia e a populac@o exigia transportes mas rapidos
e eficientes. Com a fundacdo da Companhia Carris de Ferro de Lisboa, a cidade passou a dispor dum
servi¢o de transporte empregando carros do ?sistema americano? que tinham sobre os seus rivais, a
vantagem de rodarem sobre carris, o que lhes conferia uma andar suave e comodo. A 1? linha foi
inaugurada em 1873 para contento dos lisboetas que viam nestes carros sdlidos e de boa constru¢do, um
avanco qualitativo nas suas deslocagdes. A origem da cor remota a 1901 quando € inaugurado o sistema
eléctrico, com carros em vermelho escuro, tao ao gosto do espirito do fim de século. Apesar do temor
inicial que o sistema eléctrico provocava, os alfacinhas depressa se renderam aos eléctricos
entusiasmados com a comodidade e beneficio que este novo transporte proporcionava.

Em 1940, com o fim de reforcar o transporte de visitantes para a Exposi¢do do Mundo Portugués, a
Carris importa seis autocarros da marca AEC. Este transporte de cor verde, para marcar a diferenca do
pais de origem onde circulavam a vermelho, inicia o servico regular em 1944 (repare-se que a cor tem
aqui um significado simbodlico explicito: a cor indica uma atitude ?politica?, traduzida por um corte com
a imagem estabelecida. O significado desta mudanca tem de ser entendido no enquadramento da época e
no sentido de manifesto que comportava em relacao ao concessionario britanico). O problema do
transporte de passageiros agrava-se progressivamente recorrendo a Carris, como solu¢do, aos autocarros
de dois pisos. Para serem facilmente distinguiveis, os eléctricos ?falam mais alto? na escala cromatica,
adoptando o amarelo.

No inicio da década de 50, o aparecimento das cores ?estridentes? do pos-guerra fez variar as
dominantes da circulacdao automovel. A presenga da cor nos transportes teve, por esta altura, uma
evolugdo significativa com a introducao da publicidade nas proprias faces dos veiculos, em vez das
resumidas faixas antigas na cobertura dos eléctricos.

Anos mais tarde, a nacionaliza¢do das companhias rodoviarias, fundidas na Rodoviaria nacional,
motivou um concurso de design do qual resultou a fixagdao da cor laranja, bem conhecida pela sua
visibilidade. A companhia Carris, igualmente nacionalizada, seguiu a mesma logica atribuindo esta cor
aos autocarros quando da renovagdo da frota.

Os taxis adoptaram, durante muitos anos, o modelo italiano preto e verde. Estas cores chegavam para
identificar este tipo de transporte no meio do transito da cidade; mais tarde, foi necessario acrescentar-lhe
sinais luminosos identificadores, afixados no tejadilho. O abandono progressivo das suas cores
tradicionais a favor da ?cor de grao? corresponde a factores normativos da CEE (unificacao de cor),
econdmicos (€ dispendioso pintar um carro de duas cores), de salubridade (a sujidade € menos



perceptivel) e de facil identificacao (a tonica actual de cores ?berrantes? implica a diferenga pela opcao
inversa na escala cromatica).

Proporcionando um modo de deslocacdao mais comodo sem os inconvenientes dos transportes de massa
sd0, muitas vezes, o lltimo recurso para quem se encontra em longas filas a espera dum eléctrico ou
autocarro. No meio do tumulto do transito, a cor anunciadora da sua presen¢a tem um significado
especial: anuncia a solu¢ao dum problema, a esperanca de fugir ao tormento do transporte colectivo. Mas
quem ndo conhece a firia de ver passar dezenas deles, ocupados apenas por uma pessoa e de conjecturar
que, provavelmente, iriam para os mesmos lados e nao se importariam de partilhar o transporte?e a
despesa? Também o taxi devera ser repensado e alargado no seu modo de utilizacdo. Entretanto os
lisboetas, ja familiarizados com a nova cor deste transporte, ultrapassaram os sentimentos de estranheza e
desconfianca em relacdo a ?cor de grao?. A estabilidade ou continuidade de uma imagem € um factor
securizante. Cada vez que ha adaptacao ou mutacdo dos seus elementos da referéncia, perde-se a
identificac@o. Os transportes pblicos sao componentes das fungdes organicas da cidade e, por isso,
devem ter uma identidade precisa e reconhecivel. A cor, como elemento central desta identidade, deve
contribuir para a transmissdao de uma imagem credivel e segura.
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